
NascelospumanteGarda
Sfidada20milionidilitri
neiprossimicinqueanni
«Valorizzareilbrandaffermato,conunvinodisuccesso»

L’obiettivo – ambizioso ma
non impossibile – è arrivare a
ventimilioni di litri entro quat-
tro-cinque anni. Lo Spumante
DOCGardahadebuttatoun me-
sefa a Mantovama vuoleessere
un grande protagonista della
prossimastagioneenoicaa par-
tire dal Pro Wein di Dusseldorf
(18-20marzo) e ovviamentedal
Vinitaly veronese(15-18aprile).
Un (grande) occhio al mercato
stranieroe uno (comunqueim-
portante) a quello italiano, che
per tutto quantoèbollicina viag-
gia in controtendenzaal vino in
generale.Sene bevonosempre
di più, nonostante il calo dei
consumi:+9,5%in valoree+6,8%
in volume.Èevidentecheil con-
cettoabbia ispirato il Consorzio
GardaDocnell’inserirela tipolo-
gia«spumantebianco» nel mo-
mento in cui si è scritto il nuovo
disciplinare,nel2016.

«Lasceltaèstataquelladi va-
lorizzareunbrandgiàaffermato,
Garda,facendolo diventare un
vino di successo- spiegaCarlo
Alberto Panont direttore del
ConsorzioGardaDoc - e abbia-
mo individuato nella tipologia
spumantequella in gradodi ag-

giungereulteriore valoreecono-
mico e commercialealleprodu-
zioni tradizionali». Due righe
sullaGardaDOC:ènata nel 1996
conlo scopodi valorizzarei vini

con lo scopodi valorizzarei vini
varietali provenienti dai vigneti
di 10denominazioni dell’area
gardesana,tra la Lombardiae il
Veneto:Valtènesi,San Martino
della Battaglia, Lugana, Colli
Mantovani, Custoza,Bardolino,
Valdadige,Valpolicella,Durello e
Soave.Lasuperficie vitata èpari
a 31.000ettari. Per sottolineare
l’importanza del progetto, il
Consorziohadecisodi definirne
l’immagine del brand attraverso
un concorso. Ha vinto O, Nice
Design e Stefano Torregrossa
con unagraficacheraccontanon
solo il vino maancheil suoterri-
torio. «Chi pensa sia un’opera-
zione arischioper lesingoleDoc
non ha capito, è esattamenteil

contrario: si dà la possibilità a
ogni cantinadell’areadi realizza-
re il «suo» spumantea patto di
rispettare il disciplinare, affian-
candoloaiprodotti tradizionali.I
vantaggimi sembranoevidenti»
sottolineaancoraPanont.

Èunasfida interessante,visto
chesi parteda5,3milioni di litri
annualmente spumantizzati –
sottovario nome—nellazonadi

La filosofia
Aggiungere
un prodotto di valore
commerciale alle
produzioni tradizionali
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sottovarionome— nellazonadi
produzioneper untotaledi circa
7 milioni di bottiglie. «Questa
sceltastrategica,siain termini di
prodotto che di comunicazione,
obbliga anche ad un confronto
costruttivotra ledenominazioni,
singolecon laGardaDoc– sotto-
linea Luciano Piona,presidente
del Consorzio- alcune sono di
famamondialeedi grandestori-
cità,quindi occorreràsviluppare
un attento lavoro di definizione
degliambiti e dellespecificitàdi
ciascunanei confronti dell’altra.
Mi piacepensarealnostrobellis-
simo territorio comead un ca-
stellodovela Gardadoc rappre-
senta le mura e le torri sono le
denominazionistoriche».Lapa-
rolaaicastellani.castellani.

Maurizio Bertera
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● L’etichetta

SPUMANTE DOC GARDA

La tipologia «spumante» aggiungevalore
alle etichette dell’areagardesanatra
Lombardia eVeneto:Valtènesi,SanMartino
della Battaglia, Lugana, Colli Mantovani,
Custoza,Bardolino, Valdadige,Valpolicella,
Durello eSoave.Trentun mila ettari di
superficie vitata.
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